HOLLAND OP Z’N DUURZAAMST, NU TE LEZEN IN DE NIEUWSTE HOLLAND QUALITIME

In het jongste nummer toont het jaarlijkse Engels-Nederlandstalige magazine Holland Qualitime een nieuwe kijk op Nederland. Een groot deel van de 250 pagina’s draait om de vraag: ‘Wat betekent Nederland in een wereld waar duurzaamheid hét meest actuele thema is?’ Nederlandse opinieleiders, wetenschappers, beleidsmakers en ondernemers geven daar hun prikkelende en inspirerende visie op. Daarnaast bevat Holland Qualitime ook dit jaar natuurlijk weer een flinke dosis lifestyle. Maar dan bij voorkeur wel bekeken door een duurzame bril.

Het echte Nederland
Holland Qualitime is een bekende klank onder internationaal georiënteerde lezers. Het tweetalige magazine wordt veel gelezen door onder andere zakenmensen van over de hele wereld. Zij komen de Holland Qualitime tegen in hun hotelkamers in Nederland en bij bedrijven en overheden. Deze ondernemers en decision makers krijgen een zeer veelzijdig beeld van Nederland voorgeschoteld. Een beeld dat verder reikt dan de bekende clichés als voetbal, Rembrandt en tulpen. Dit land heeft de wereld veel meer te bieden. Grensverleggende vormgeving, bijvoorbeeld. Internationaal aansprekende architectuur. Veel kennis op het vlak van bouwkunde en urban design. En zeker ook: veel out of the box-denken. Vooral dat laatste blijkt hard nodig, wil de wereld een antwoord vinden op dilemma’s als klimaatverandering en de overgang naar duurzame energie. Holland Qualitime laat de lezer kennismaken met de Nederlandse aanpak.

Succesformule
Dat Holland Qualitime zelfs in deze moeilijke tijden weer zo’n breed en compleet nummer kan neerzetten, bewijst dat ook het magazine zelf en de formule erachter duurzaam zijn. Daar waar andere bladen ophouden te bestaan, maakt deze onafhankelijke productie opnieuw een kwaliteitslag. Vooraanstaande specialisten onder wie een groep hoogleraren van de TU Delft, de directeur van de zeer succesvolle ‘groene’ Triodos Bank en Maurits Groen (de ‘Nederlandse Al Gore’) toonden zich graag bereid om hun visie te geven op duurzaamheid. Ook is te lezen waarom het grote Chinese concern Goodbaby juist een Utrechts designbureau in de arm neemt. De Nederlandse aanpak van het Cradle To Cradle-principe blijkt aan de andere kant van de wereld zeer goed aan te slaan.

Fun & visie
De aantrekkingskracht van Holland Qualitime zit in de originele mix tussen lifestyle en artikelen die de diepte ingaan. Het magazine is daarmee op alle momenten en voor een groot publiek te lezen. Shopping in Amsterdam wordt afgewisseld met een visie op de duurzame Randstad. Een artikel over jazz gaat wonderwel goed samen met een stuk over het nieuwe Den Haag of de klimaatambities van Rotterdam. Holland Qualitime is niet alleen Holland op z’n duurzaamst, maar ook Holland op z’n breedst.
